Warszawa, dnia 25 marca 2022 roku

MEDIA

Raport 12/2022
Szacunkowe wyniki sprzedazy za luty 2022 roku

Zarzad 4fun Media SA (,Sp6tka” ,Emitent”) podaje do wiadomosci szacunkowe wyniki
sprzedazy osiggniete przez Emitenta w lutym 2022 roku. Wyniki prezentowane sg na
poziomie skonsolidowanym oraz na poziomie sp6tki zaleznej Screen Network SA, bedacej
gléwnym Zrdédiem przychodow Spétki.

Wedtug wstepnych szacunkéw, przychody skonsolidowane Emitenta osiggniete w lutym
wyniosty 2,930 mln zt i byty o 52% wyzsze w stosunku do lutego 2021 roku, w ktérym
osiggnety 1,922 mln zt. Po dwéch miesigcach br., szacunkowe przychody grupy Emitenta
osiagnety tacznie 4,976 min zt i byty 0 40% wyzsze niz w tym samym okresie 2021 roku.

W przypadku spo6tki zaleznej Screen Network SA, wzrost sprzedazy byt jeszcze wyzszy i
osiggnat 54%. Wedtug wstepnych szacunkow, przychody Screen Network SA osiggniete
w lutym 2022 roku to 2,631 mln zt co stanowito 90% catoSci sprzedazy Emitenta. Po
dwodch miesigcach br., szacunkowe przychody spétki Screen Network SA wyniosty tacznie
4,488 mln zt i byly 0 44,5% wyzsze niz w 2021 roku.

Zarzad Spoiki publikuje w zatgczeniu omowienie najistotniejszych czynnikow majacych
wptyw na wyniki sprzedazy osiggniete w lutym 2022 roku.
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Zatacznik do raportu nr 12/2022 z dnia 25 marca 2022 roku

Omowienie miesiecznych przychodow ze sprzedazy 4fun Media SA

Szanowni Panstwo.

Luty byt kolejnym miesigcem, w ktérym przychody grupy dynamicznie rosty. W
90% pochodzity one ze sprzedazy czasu reklamowego 20 tysiecy ekranéw cyfrowych
LED, zarzadzanych przez naszg spotke zalezna Screen Network SA.

Udziatl reklamy cyfrowej w reklamie zewnetrznej w Polsce wynosi 15% i wedtug naszych
szacunkéw ulegnie podwojeniu w ciggu najblizszych 5 lat. Bioragc pod uwage, iz rynek
Swiatowy osiggnal podobny udziat juz w 2016 r. (obecnie przekracza 40%), szacunki te
nalezy uznac¢ za bardzo prawdopodobne. Rynek cyfrowej reklamy zewnetrznej roSnie
podwodijnie - ro$nie jego warto$¢ a dodatkowo rozpedza go transformacja z tradycyjnych
bilbordow do nowoczesnych ekranéw LED. Jako lider rynku w Polsce, bedziemy gtéwnym
beneficjentem tej transformacji, co pozwoli nam osiggac¢ dalsze wzrosty.

Nasz model biznesowy jest tak skonstruowany, ze wzrost przychoddéw i utylizacji sieci
ekranow cyfrowych przy statych kosztach jej utrzymania, powoduje wzrost rentownosci
i zysku netto. Strategia, ktérg ogtosimy w drugiej potowie maja bedzie skoncentrowana
na rentownosci.

Co wazne, wojna w Ukrainie nie powoduje na tym etapie spowolnienia dynamiki wzrostu
sprzedazy. Nasze obserwacje w okresie pandemii pokazujg, ze zawirowania
makroekonomiczne wptywaty raczej pozytywnie na rynek reklamy cyfrowej, ktory rést
kosztem spadku tradycyjnej reklamy zewnetrzne;.

Zapraszam do zapoznania sie z miesiecznym podsumowaniem sprzedazy.

Wojciech Bienkowski
Prezes Zarzadu 4fun Media SA



Przychody ze sprzedazy osiagniete w lutym 2022 roku:

7mi
Przychody ze sprzedazy | Luty 2022r. Luty 2021r. 20 erzn/azr:)az 1
4fun Media SA 2,930 mln zt 1,922 mln zt +52%
Screen Network SA 2,631 mlnzt | 1,708 mln zt +54%
Przychody ze sprzedazy osiaggniete narastajagco w 2022 roku:
. Narastajgco Narastajgco Zmiana
Przychod d
r2yehoay ze SPTZeCazy | 1y 2022 | (-1 2021 . 2022/2021
4fun Media SA 4976 mln zt | 3,555 mln zt +40%
Screen Network SA 4,488 minzt | 3,079 mln zt +44,5%

Najwazniejsze czynniki majgce wptyw na wyniki sprzedazy w 2022 roku:

e dynamiczna transformacja cyfrowej reklamy zewnetrznej z tradycyjnych
no$nikow (bilbordy) do segmentu cyfrowego (ekrany LED). W przypadku
Emitenta przekiada sie to na wzrost zapytan od reklamodawcow, w tym od spotek
z sektora publicznego dysponujacych duzymi budzetami;

e intensywne dziatania sprzedazowe majace na celu wzrost wykorzystania
pojemnosci sieci ekrandw nalezacych do Emitenta;

e wojna w Ukrainie nie zmniejszyta zainteresowania ofertg reklamowga Emitenta.



