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Zgoda Rady Nadzorczej na sprzedaz udziatow spotek zaleznych Emitenta
W nawigzaniu do wczesniej opublikowanych raportéw biezacych:

- raportu biezgcego nr 21/2020 z dnia 25 wrzesnia 2020 roku, w ktérym Zarzad 4fun Media S.A.
(,Emitent” ,Spotka”) zapowiedziat przystgpienie do przegladu opcji strategicznych, celem zapewnienia
mozliwosci dalszego rozwoju Emitenta oraz utrzymania ptynnosci finansowej w warunkach
niepewnosci gospodarczej wywotanej pandemig Covid-19 i jej wptywem na perspektywy rozwoju

rynku reklamowego w Polsce;

- raportu biezgcego nr 24/2020 z dnia 6 listopada 2020 roku, w ktérym Zarzad Emitenta ujawnit
informacje poufng w sprawie negocjacji prowadzonych w sprawie sprzedazy udziatow spétek zaleznych

Emitenta, tj. Cupsell Sp. z 0. 0. oraz 4fun Sp. z 0. 0,;

Zarzad Emitenta podaje do wiadomosci, iz w dniu dzisiejszym Rada Nadzorcza Spotki, podjeta uchwate
w sprawie wyrazenia zgody na zbycie przez Emitenta na rzecz Epicom Limited z siedzibg w Larnace

(,Kupujacy”) czesci posiadanych aktywdw na nastepujgcych warunkach:

1) zbycie 1.156 tj. wszystkich posiadanych udziatéw Cupsell Sp. z 0. 0. stanowigcych 69,81% kapitatu
zaktadowego oraz nowych 49.344 udziatdw objetych przez Emitenta w wyniku podwyzszenia kapitatu
tej spotki (raport biezgcy nr 23/2020) po ich rejestracji w Krajowym Rejestrze Sagdowym za tgczna
kwote 676 700 ztotych. Cena transakcji zostanie zaptacona w kilku ratach. Termin ptatnosci rat bedzie
uzalezniony od skutecznego transferu wtasnosci nowych udziatéw Cupsell Sp. z o. o., przy czym
ptatnos¢ pierwszej raty nastgpi w ciggu 14 dni od dnia zawarcia umowy, a ostatniej raty w wysokosci
330 604,80 ztotych nastgpi w terminie 9 miesiecy od tej daty. Zabezpieczeniem ceny transakcji przez
Kupujacego bedzie zastaw rejestrowy utworzony na 100% sprzedawanych udziatéw oraz ustanowienie
na rzecz Emitenta blokady 195.363 akcji spétki publicznej Arteria S.A., bedacych wtasnoscig
Kupujacego.



2) zbycie 100% udziatéw 4fun Sp. z 0.0. za taczng kwote 5 362 500 ztotych, ktéra zostanie zaptacona w
kilku ratach. Ptatnos¢ pierwszej raty w wysokosci 20% kwoty nastgpi w ciggu 14 dni od dnia zawarcia
umowy, a ostatniej w wysokosci 2 681 250 ztotych nastgpi w terminie 9 miesiecy liczac od daty
zawarcia umowy sprzedazy udziatéw. Zabezpieczeniem ptatnosci Kupujacego jest ustanowienie
zastawu rejestrowego na 100% sprzedawanych udziatach, ustanowienie zastawu rejestrowego na
1.496 udziatach w spotce Naekranie.pl sp. z 0. 0. oraz poreczenie majgtkowe w wysokosci 3.700.000,00

zt w postaci ustanowionej hipoteki na nieruchomosci.

Kupujacym udziaty jest wiekszosciowy akcjonariusz Emitenta, ktory na dzien publikacji niniejszego
raportu posiada 2.609.876 akcji Spotki, stanowiacych 61,57% kapitatu zaktadowego i uprawniajacych
do 2.609.876 gtosdw na walnym zgromadzeniu Spétki, co stanowi 61,57% udziatu w ogdlnej liczbie

gtoséw na walnym zgromadzeniu Spétki.

Ze wzgledu na charakter transakcji przeprowadzanej pomiedzy podmiotami powigzanymi, Zarzad
Emitenta zlecit wykonanie wyceny wartosci udziatéw spétek zaleznych bedacych przedmiotem
transakcji przez niezaleznego biegtego rewidenta. Wyceny zostaty przygotowane na podstawie
szacunkdéw i estymacji opracowanych przez zarzady tych spétek. Przeprowadzone wyceny potwierdzity,

iz planowana transakcja sprzedazy udziatéw zostanie zrealizowana na warunkach rynkowych.

Zarzad Emitenta podkresla, iz podejmujac decyzje o przystgpieniu do przegladu opcji strategicznych
oraz rozpoczecia negocjacji z Kupujgcym kierowat sie najlepiej pojetym interesem Spdtki, jej
akcjonariuszy, wierzycieli i interesariuszy, majac na celu zapewnienie dalszego rozwoju i finansowania
dziatalnosci Emitenta. W efekcie analizy wszystkich dostepnych w okresie pandemii scenariuszy, Zarzad

Emitenta dokonat najkorzystniejszego, mozliwego wyboru.

Zarzad Emitenta zwraca ponadto uwage, iz ze wzgledu na nadzwyczajne okolicznosci zewnetrzne
spowodowane wystgpieniem pandemii COVID-19 oraz utrzymujgcymi sie w zwigzku z tym restrykcjami
administracyjnymi, wahaniami rynku reklamy oraz ograniczeniem proceséw decyzyjnych
potencjalnych kupujacych, nie miat mozliwosci oraz wystarczajacych zasobow na zorganizowanie i

przeprowadzenie zajmujgcego zwykle kilka miesiecy procesu Mergers and Acquisitions (M&A).

Komentarz Zarzadu dotyczacy planowanej transakcji zbycia udziatéw spétek zaleznych

Nadrzednym celem transakcji sprzedazy udziatéw spoétek zaleiznych jest pozyskanie sSrodkow
finansowych niezbednych do dalszego prowadzenia dziatalnosci Grupy Kapitatowej Emitenta oraz

utrzymania ptynnosci finansowej w warunkach niepewnosci gospodarczej wywotanej pandemig



COVID-19i jej przewidywanego wptywu na dziatalnos¢ Spétki w kolejnych okresach sprawozdawczych,

zwtaszcza w | pétroczu 2021 roku.

Wygaszenie dziatalnos$ci segmentu e-commerce

W efekcie zrealizowanych transakcji, Emitent zamierza przede wszystkim wygasi¢ dziatalnosc
operacyjng w segmencie e-commerce przynoszacym straty i wymagajacym ponoszenia dalszych
inwestycji. Pierwszym krokiem w tym kierunku ma by¢ sprzedaz udziatéw spétki CupSell Sp. z o.o.
Decyzja ta podyktowana jest brakiem srodkéw finansowych na dalsze utrzymywanie i rozwdj
segmentu. Mimo wcze$niej wdrozonego przez Zarzad Emitenta planu naprawczego (poczawszy od IV
kwartatu 2019 roku) obejmujgcego gteboka restrukturyzacje segmentu e-commerce, ktérego efektem
byta optymalizacja portfolio posiadanych serwisdw internetowych, znaczace ograniczenie kosztéw
oraz eliminacja obszaréw generujacych straty operacyjne, segment ten w dalszym ciggu przynosi
straty. Jego dalsze utrzymywanie oznaczatoby koniecznos¢ pokrywania strat ze Srodkéw gotowkowych
generowanych przez perspektywiczne spétki portfelowe Emitenta, co przy problemach wynikajgcych z
obecnej sytuacji gospodarczej staje sie coraz trudniejsze. Dotychczasowy brak realizacji zaktadanych
prognoz nie daje w ocenie Zarzadu Spétki szans na osiggniecie progu rentownosci w najblizszym
okresie. W zwigzku z powyzszym, Zarzagd Emitenta zdecydowat sie na sprzedaz udziatéw w spdtce
CupSell Sp. z o.0. jako posiadajgcej najmniejszy potencjat wzrostu, a takze rozpoczecia poszukiwan
inwestora dla spotki Mustache Sp. z 0.0. Dziatalnos¢ trzeciej spoétki z tego segmentu (Nalmpreze.pl Sp.
Z 0.0.) ma natomiast ulec zamrozeniu.

Przed podjeciem ostatecznej decyzji o sprzedazy udziatow w spdétce CupSell Sp. z 0.0., Zarzad Emitenta
postanowit o koniecznosci jej oddtuzenia. W tym celu podjeto decyzje o sptacie pozyczek wraz z
naliczonymi odsetkami jakie zostaty wczesniej udzielone do spétki zaleznej Cupsell Sp. z 0.0. w drodze
objecie nowo utworzonych udziatéw spétki oraz kompensaty wzajemnych wierzytelnosci, powstatych
z tego tytutu (kompensata wktadu na kapitat z naleznoscig o zwrot pozyczek). Wptyneto to korzystnie
na wycene badanych aktywow oraz pozwolito wynegocjowaé z Kupujgcym znaczgco wyiszg cene

transakcyjna.

Sprzedaz udziatéw segmentu telewizyjnego

Sprzedaz udziatéw spdtki 4fun Sp. z 0.0. oznacza zakoniczenie dziatalno$ci Emitenta w segmencie
telewizyjnym, ktéry w ocenie Zarzadu ma przed sobg bardzo ograniczone pespektywy wzrostu. W
obecnym ksztatcie rynek ten jest bardzo nasycony z uwagi na ogromng ilos¢ nadawcéw, wsrdd ktérych

prym wiedzie kilku duzych grup mediowych.



Dodatkowo, w okresie pandemii spowodowanej COVID- 19 reklamodawcy znaczgco ograniczyli swoje
budzety na reklamy telewizyjne. Destabilizacja w rozwoju gospodarki w potaczeniu z niepewnoscig o
przyszte wyniki finansowe zwiekszyta zachowawczo$¢ firm w opracowywaniu planéw
dtugoterminowych, w tym zwigzanych z wydatkami na promocje i reklame. W efekcie, w zwigzku z
niemal catkowitym zamrozeniem gospodarki nastgpit wyrainy spadek wartosci rynku reklam
telewizyjnych w okresie drugiego kwartatu. Tym samym przychody reklamowe nadawcow nie tylko nie
zwiekszyly sie proporcjonalnie do wzrostu ogladalnosci kanatéw telewizyjnych w czasie pandemii, a

wrecz byty znaczgco nizsze niz w poréwnywalnym okresie roku ubiegtego.

Zdaniem Zarzadu Emitenta brak petnego wypetnienia przerw reklamowych jaki miat miejsce w
pierwszym potroczu 2020 roku moze sie powtdrzy¢ w najblizszych miesigcach. Obecny, rekordowy
poziom zakazen wirusem COVID-19 na terenie Polski oraz przywrécenie szeregu obostrzen
administracyjnych zmierzajagcych do ponownego wprowadzenia kompletnego zamkniecia gospodarki
tzw. lock-down, uzasadnia pesymistyczne scenariusze dotyczgce znaczacego spadku wartosci rynku
reklamowego w catym 2020 roku oraz znaczgcej niepewnosci gospodarczej w kolejnych okresach

sprawozdawczych 2021 roku.

Zabezpieczenie ptynnosci oraz rozwoju najbardziej perspektywicznych aktywéw Emitenta
Pozyskane w wyniku obu transakcji srodki finansowe, a takze uzyskane w ten sposdb oszczednosci
kosztowe pozwolg Zarzagdowi Emitenta zabezpieczy¢ sytuacje ptynnosciowg jak réwniez skupié sie na
rozwoju najbardziej perspektywicznego segmentu dziatalnosci, ktdorym jest obecnie sprzedaz reklam
zewnetrznych z obszaru Digital Signage, prowadzona przez spotke zalezng Screen Network S.A.
Wyniki pierwszego pétrocza 2020 roku potwierdzity, iz mimo wprowadzenia drastycznych dla branzy
outdoor ograniczen administracyjnych, wiodgcym zrédtem przychodéw Emitenta w raportowanym
okresie pozostawat segment DOOH. Zachowanie rynku reklamy zewnetrznej w okresie pandemii
potwierdzito wczesniejsze opinie firm monitorujacych rynek o trendzie strukturalnego przesuwania
budzetow reklamowych z klasycznego outdooru na nosniki cyfrowe. Dzieki wysokiej jakosci i
korzystaniu z nowoczesnych technologii, ekrany cyfrowe tworzg nowe mozliwosci dla reklamodawcow
i przekazu reklamowego. Skuteczniej niz tradycyjna reklama zewnetrzna przyciggajg grupy docelowe
zainteresowane konkretnymi produktami i ustugami dzieki wyzszej atrakcyjnosci kontentu cyfrowego
oraz technologii, ktéra umozliwia zmiane i modyfikacje przekazu w czasie rzeczywistym. Tym, w duzym
stopniu, ttumaczy¢ nalezy fakt, iz spadki segmentu DOOH okazaty sie w okresie dotknietym pandemiag
ponad dwukrotnie nizsze niz catego rynku reklamy zewnetrznej. Daje to Emitentowi uzasadnione
nadzieje na szybki powrdt do trendu wzrostowego, zwtaszcza po zakoriczeniu stanu pandemii. Spétka

zalezna Screen Network S.A., odpowiedzialna za rozwdj Emitenta w tym segmencie dziatalnosci jest



zdecydowanym liderem rynku cyfrowej reklamy w Polsce. Dysponuje najwiekszg w kraju siecig
cyfrowych nosnikéw reklamowych (facznie 20 458 ekrandw umiejscowionych w 384 lokalizacjach), w
tym najwiekszg w Polsce siecig wielkoformatowych ekranéw LED oraz jedynymi na polskim rynku
nosnikami klasy Super Screen. Wszystkie kampanie sg realizowane i zarzadzane w czasie rzeczywistym

w ramach jednego, zintegrowanego systemu informatycznego.

Biorgc pod uwage opisany powyzej stan faktyczny, w szczegdlnosci dotyczacy oceny perspektyw
rozwoju poszczegdlnych segmentéw dziatalnosci operacyjnej, Zarzad Emitenta zwrécit sie do Rady
Nadzorczej Spétki o wyrazenie zgodny na sprzedaz udziatéw w spotkach zaleznych, uznajac iz jest to
jedyna obecnie mozliwos¢ zagwarantowania Spoétce srodkéw finansowych niezbednych na utrzymanie
ptynnosci oraz dalszy rozwdj. Rada Nadzorcza podjeta uchwate o wyrazeniu zgodny na
przeprowadzenie transakcji na wynegocjowanych przez Zarzad Emitenta warunkach, przy czterech
gtosach oddanych za uchwatg przez niezaleznych cztonkéw Rady oraz jednym gtosie wstrzymujgcym

sie oddanym przez Dariusza Stokowskiego, Przewodniczgcego Rady Nadzorczej.
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